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unserer Leitbl'tril'lll~," I\uch 
WKNÖ-Präsidentin Zwazl ist 
stolz auf die NÖ-Werbebe­
triebe: "Sie prägen mit 
höchster Professionalität die 
Identität unseres Landes." 
Das diesjährige Einreichni­
veau mit 315 Projekten war 
wieder ein Zeugnis der wirt­
schaftlichen Stärke der nie­
derösterreichischen Werber, 
betonte deren Chef, Man­
fred Enzlmüller: "Mit dem 
heurigen Landeswerbepreis 
ist es uns gelungen, die Auf­

Werbune.ist Rock 'n' Roll: "The Baseballs" sorgten für Stimmung. Landesvize Sobotka, Werbechef Enzlmüller und Präsidentin Zwazl überreichtrn (lic Prf'isr.lilr Krf';:)tivitiil 

~ Preisträger 

Die Sieger räumten in 13 Kategorien ganz groß ab
 
n 13 Kategorien wurden - Kategorie OnJine-1 Mo­
die Gewinner aus jeweils bile-Marketing: Holzhubel' 
fünf Nominierten ermit- Marketing & WerbegmbH 

~elt: für AustrianAirlines AG. 
,- Kategorie Anzeige: And­
reas Gabler für Leidenfrost - Kategorie Plakat: gugler 
Poolsystems. für Bramac Österreich. 

- Kategorie Broschüre I z: - Kategorie Public Rela­
Folder: Kommunikations­ tions: gugler für Austria 
haus Kotschever für Neu­ Glas Recycling.
 
doerfler Office Systems
 
GmbH/ Mag. Wilfried Lech­
 - Kategorie Verpackungs­
ner. design: Heavystudios für 

Sunpor Kunststoff GmbH, 
- Kategorie Dialog-Mar­ - Kategorie Grafikdesigni - Kategorie Kampagne: St. pölten. 
keting: tauPunkt - Agentur Corporate Design: tau­ Heavystudios für WIFI Nie­
für Marketing und Kommu­ Punkt - Agentur für Marke­ derösterreich, ST. pölten. - Kategorie Website: agen­
nikation für Glöckel Holz­ ting und Kommunikation tur werbereich gmbh für 
bau GmbH, DI Bernhard für Stift Göttweig, Mag. - Kategorie Messe I Event I Abfallservice Jüly GesmbH, 
Egert. Andreas Pröll. Promotion: Rezac High Bruck/Leitha. 

Power Projection/Messear­
- Kategorie Film I Anima­ - Kategorie Hörfunk: HE­ chi tektur für Stadt Neu­ Alle Nominierten und 
tion: theform M, Lumsden ROLD Business Data GmbH markt in der Oberpfalz, Kul­ Sieger finden sich online 
KEG für das Rote Kreuz. für HEROLD Business Data, turamt, Stadtjubiläum, un tel' www.goldenerhahn.or.at 

Objekt der Begierde: Zu den Trophäen gab es noch einen Scheck 

Sieger der Kategorien Kampagne und Verpackungsdesign: Heavystudios 
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Freude bei der agentur werbereich, Sieger in Kategorie Website 
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'11' I{oll·/'eil :ds Vorbild lür 
die niellerösterrcichische 
Werbewirtschaft zu positio­
nieren. Der Goldene Hahn 
hat sich in den letzten Jahren 
zum gröfSten Landeswerbe­
preis im Ranking der Bun­
desländer entwickelt.". 

Abschlussgala Ihren glanz­
vollen Höhepunkt fand die 
Wirtschaftskampagne "Wer­
bung ist Rock 'n' Roll" nun 
bei der grofSen Abschlussga­
la, die erstmals im Schwe­
chater Multiversum statt ­

1';11111. J('w('ils l'iillr Projekt I' llUllg('ll ill Silber und BrollZl' 1)('1'), dil' das 11II'd"Jli:,II'III'j 
waren pro Kategorie nomi­ für die zweit- lind drittplat­ chische WirtschafLsnetz­
niert. Erstmals gab es neben zierten. Die vielen nationa­ werk unterstützt haben, bo­
dem Goldenen Hahn für den len Leitbetriebe (darunter ten im Rahmen der Gala Zu­
ersten Platz auch Auszeich- auch der KURIER als Part- sammenarbeit auf höch-

Goldener Hahn: 315 kreative Projekte eingereicht
 
Werbepreis Seit 1977 wird der ßen Werbegala im Multiversum den 13 unterschiedlichen Ka­
"Goldene Hahn", der Preis für Schwechat über die Bühne. Die tegorien eingereicht. Damit ist 
die niederösterreichische Kre­ rund 3000 niederösterreichi­ der "Goldene Hahn" wieder der 
ativwirtschaft vom Land Nieder­
österreich und der Wirtschafts­

schen Werbeagenturen waren 
dazu aufgerufen, ihre besten Ar' 

erfolgreichste regionale Werbe­
preis Österreichs. Die Sieger be­

kammer Niederösterreich ver­ beiten aus dem Vorjahr einzu­ kamen einen Scheck über 2000 
liehen. Am Donnerstag ging die senden. Insgesamt wurden von Euro und die begehrten, gläser­
34. Preisverleihung mit der gro­ den Kreativen 315 Projekte in nen Trophäen. 

~;I('JJl Niv('dll ;111. Su war es 
den niederösterreichischen 
Werbern möglich, die Chefs 
der unterstützenden Firmen 
zum Business Talk zu besu­
chen. Enzlmüller: "Bei den 
NÖ Werbern geht'es nicht 
wie bei anderen Werbeprei­
sen um Selbstbeweihräu­
cherung, sondern um strate­
gische Neukunden-Gewin­
nung und um selbstbewuss­
te Gesinnung," 

INTERNET 
'Nww.goldenerharln,or.at 
www.leaclersnetat 


